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罗易建议品牌确定的知识产权的相关问题 

罗易认为：从品牌确定到品牌授权要经历诸多环节，其中包括商标设

计、查询、驳回、异议、异议复审、行政诉讼等。如果在任意一个环

节发生问题，不但会导致企业的品牌发展道路受阻，如果最终无法取

得商标专用权，企业还将会失去市场先机，导致利益遭受巨大损失。

确保新品牌权利稳定要注意以下三个方面： 

  

一、新品牌能否注册的评估 

  

首先， 新品牌应确认能否作为商标使用，如果企业选择的新品牌属

于《商标法》第十条列举中的标识，则不能作为商标使用，更无法受

到《商标法》的保护。尤其是“具有不良影响的标识”，这一点一般较

难把握，企业应了解商标局在审理过程中，一般主要集中在行业限制

用语、特殊字使用等等。例如，医药企业注册带有人体器官名称的商

标、带有“国”字的商标。 

  

其次， 企业应确认商标是否有显著性。商标缺乏显著性是商标局最

主要的绝对驳回理由。企业确认的新品牌应避免将商标要素设计得过

于简单或复杂；避免使用产品的通用型号或名称；不能使用直接表述

了产品功能用途等缺乏显著性的标识。如果企业商标缺乏显著性，即



使被授权予商标专用权，也存在被撤销的风险。如果企业坚持申请注

册，应完善使用证据和增强显著性，以争取商标授权，并保证商标专

用权的稳定性。 

  

最后， 企业品牌是否会存在与国内外知名企业商标相同或相近的情

况。若存在，即使能够通过商标初审，在商标公告阶段也可能被提出

商标异议。商标异议的期限较长，会影响企业的品牌战略规划；判断

商标能否注册时，还应考虑竞争对手的品牌战略习惯，并准备好应对

策略。 

  

二、新品牌的商标查询工作 

    

查询结果准确与否，直接关系到企业新品牌最终能否取得商标专用权。

因此，要严格把握商标要素的划分是否准确、查询类别的选择是否正

确、查询系统的准确性、查询方法是否得当等工作。 

  

企业应准确划分商标要素和查询类别，企业在提交商标注册过程中，

常因所属的注册类别、商标要素的显著部分确认不准确，导致丧失本

应享有的商标权利，在市场上遭受他人侵权或抢注。 

  

企业应使用多个商标查询系统以确保商标查询结果的准确性。中国官

方的查询系统是“中国商标网”，企业还可借助专业的商业商标查询系



统与其相互印证，以保证查询结果的准确性。为了使企业避免因盲查

期给企业带来的潜在风险，企业应在商标上报后的 3-4 个月，对于已

申报的商标申请进行再次查询，以消除盲查期。即使在盲查期遭遇相

同和近似商标，也可尽早地调整商标申请策略，以降低企业的实际损

失。 

  

三、新品牌组成要素注册风险评估 

  

罗易认为，企业新品牌一般由文字、字母和图形构成，因商标审查原

则是诸多要素分开审查，每件商标的授权均非常关键。除进行准确的

商标查询外，对于商标申请过程中的监控也尤为重要，企业应及时了

解申请状态，评估商标注册的风险，并准备相应的应对方案，以保证

商标的尽早授权。商标的价值在于使用。企业对其注册商标的正确使

用，既是对该商标进行法律保护的需要，也是有效实施商标战略的保

障。如果不适当使用，就可能给企业带来不必要的经济损失，既包括

“商标侵权”造成的直接经济损失，也包括因为“不持续使用注册商标

而被国家工商总局商标局撤销”而引发的间接经济损失。新品牌使用

应注意以下六个方面的问题： 

  

1.与被许可人签订商标许可协议 

  



如果企业的商标授权他人使用，需及时地与被许可人签订商标许可协

议，并向商标局申请备案，这不但是法律规定的必经程序，而且对于

权利人来讲，签订完善的商标许可协议更是对于产品质量和品牌荣誉

的有效保证，罗易曾处理过多起因品牌许可协议的纠纷案件。 

  

2.注册商标使用应合法 

  

针对注册商标合法使用人、注册标记的使用限定、标注注册商标商品

的范围，商标法均作了明确规定。企业应对合法的商标被许可人的商

标使用行为进行规范；对商品包装和宣传材料上是否标注企业名称进

行审核；注册标记标注的问题，应遵守国家工商管理部门对于商标使

用的规定。 

  

3.注册商标使用应持续 

  

企业只有维持注册商标使用的稳定，才能逐步提高其在消费者心中的

地位，使消费者留下深刻印象。如果随意更改商标的各种组成要素，

或者连续 3 年停止使用注册商标，还会导致商标权丧失的结果。企业

应完善商标使用证据，以应对随时提出的撤销案件。 

  

4.注册商标合规使用 

  



《商标法实施条例》对于商标使用的情形进行了规定，大多数的商标

纠纷案件，均系因商标使用不当而引起的。商标的使用包括在商品、

商品包装或容器上使用商标；陈列、展览时使用商标和在交易文书或

者广告宣传中使用商标。 

  

5.通过合理的商标使用，实现品牌形象宣传的最大化 

  

企业的品牌形象可贯穿企业的整体经营过程中，通过办公系统、生产

系统、管理系统，以及经营、包装、广告、店面装潢、企业宣传等系

统形成规范化设计和规范化管理。通过理念、视觉、行为的传播，迅

速有效地帮助企业创造出品牌效应，占有市场。 

  

6.产品上市存在的其他侵权风险 

  

罗易认为：企业在专卖店门头随意地使用商标，以及商标法对于商业

卖场的类别归属缺乏明确规定，致使专卖店门头的商标使用不规范，

出现了不同企业、类似产品使用同一店名的情况，给消费者造成了混

淆。商标在单一类别的商品分类上注册，并且在未达到一定知名度前，

存在侵犯他人在 35 类替他人推销服务上的近似商标权利的风险。企

业为了达到良好的宣传目的，使用一些较为独特的装饰性图案。在使

用前很难确定著作权的归属，因此，存在一定的侵权风险。企业使用



的产品外包装，如果并非自己设计开发，也未对外包装是否享有外观

专利进行检索，则存在一定的侵犯他人外观专利权的风险。 

 


